敢为人先的经典市场 聚焦招商的专业平台
2011第二届仁创长沙中部糖酒食品交易会
2011中部葡萄酒烈酒（长沙）展览会
时 间：2011年11月25日--28日地 点：长沙•湖南省展览馆


主办单位：长沙市酒业协会
执行承办：长沙仁创会展服务有限公司
宣传媒体：火爆糖酒招商网、中国好酒招商网、慧聪食品网 、中国食品招商网、中国糖酒招商网、中国糖酒门户 、中国酿酒网、酒类营销网、当代糖酒市场、中国食品饮料网、第一糖酒网、 中国食品网、食品商务网、 食品科技网、163食品网、食品伙伴网、 食品商贸网
承办全国糖酒会三次的长沙市场前景无比

    中国红酒业每年增长率达到10％，远高于世界红酒业1％的年增长率，中国乃至亚洲是未来十年世界红酒业最具潜力的新兴市场。据全球权威机构——国际葡萄酒展览组织Vinexpo调研显示，至2010年，全球葡萄酒消费增长势头最强劲的国家依次为：中国（＋35．91％）、俄罗斯（＋29．97％）、美国（＋18．69％）。2009年我国人均年消费量0.5升，为世界平均水平的1/7， 2011年中国的红酒将达到150亿人民币的规模，预计2011年中国葡萄酒的消费量将达到120万吨左右，而进口酒关税的降低则为国外酒商开辟中国市场提供了新的动力。
    目前，湖南食品产业实现了“千亿产业”的跨越，成为全省第二大产业，是湖南省传统支柱产业之一，更是湖南省“十一五”期间最有望带动经济发展取得新突破的优势产业，湖南省委、省政府提出的“十二五”期末全省规模以上的食品工业实现总产值6000亿元的战略目标，湖南食品工业的飞速成长引爆了全省酒饮食品市场的倍速发展。2011年5月湖南省政府办公厅下发了关于促进湘酒产业健康发展的意见的文件，指出2015年湘酒要达到200亿的战略目标，政府要积极引导、培育和促进酒类市场的健康快速发展。
    长沙，是全国排名前十的典型消费性市场，近年来，随着人们生活水平的提高，健康理念的调整，追求健康时尚的进口酒消费已经成为酒类消费的新趋势；另一方面，进口葡萄酒的消费量每年以30%以上的速度提升，一些大的进口酒窖、进口酒庄，在潇湘大地遍地开花，进一步加速了进口酒在湖南市场的增长势头，同时敢为人先的长沙市场是接受和消化各类消费新品的最快的市场，因此，湖南成为国外葡萄酒庄及国内进口酒代理商进入地区市场的桥头堡，纷纷把打造样板市场的矛头直指长沙，目前，长株潭集葡萄酒文化推广、品酒、消费、休闲等多种享受式体验于一体的葡萄酒会所悄然兴起，具有规模的已达50多家，进口葡萄酒在湖南发展日新月异。
    鉴于下半年的团购消费旺季，为使本届展会获得招商和团购增值效果，组委会特将2011秋季湖南糖酒会移师市中心的湖南省展览馆，仁创将与各有关企业一起努力，为酒饮食品企业的品牌及市场拓展、发展提供给力的舞台和平台。
首届湖南糖酒会火爆得被誉为“超展”

    于2011年7月15日火爆开幕的首届仁创长沙中部糖酒会，汇集了国内外众多知名企业和品牌，上海世博会法国馆、葡萄牙馆、意大利馆等八个国家馆指定用酒齐聚湖南糖酒会，特别得到了台华酒业（TTL台湾烟酒股份有限公司）；法国法莱士酒业（历届嘎纳电影节指定酒）；特豪酒业（人民大会堂指定用酒）；台湾碱值好酒（世界唯一碱性白酒）；夏都酒业；茅台世家酒业；中山润泽酒业；贵州飞天酒业集团；山西杏花村杏乡世家酒；金威利酒业；盛威酒业；福清弘晟食品；上海湘儿实业；贵州龙井酒业；内蒙万泉涌酒业；台湾金门高粱酿酒；内蒙草原金雕酒；内蒙古古纯食品；长沙蔚蓝酒业；湖南润时经贸；云南云弄峰酒业；广州心居酒业；临武舜峰公司；新疆绿康酒业；厦门新安泰糖酒；衡峰酒业；湖南李记；长沙香香；唐人神；伟鸿食品；宏兴隆湘莲；湖南华鹏食品等企业和品牌的鼎力支持。在此，组委会向参展企业的信任和参与表示诚挚的感谢。
首届仁创湖南糖酒展会展览总面积逾1.2万平方米，酒饮全产业链展示的展位总和超600多个，专业观众人数达到3万余人次。
    据会后详细统计，展会的现场成交、延续契约、人流指数、专业观众比例、展会综合功能系数、现场指引、专业服务等指标均突破各区域市场的糖酒会，百分之八十以上的企业都达到了参展预期目的，三分之一的展商预订了下届展会。
部分客户参展感言

TTL台湾烟酒股份有限公司（台华酒业）：累计经验 续写辉煌
北京久洋洋商贸有限公司：火热湖南 红火糖酒
山东菏泽华源食品有限公司：长沙人杰地灵 必定满载而归
黑龙江鹤城酒业：领袖聚义 品牌盛典
特豪酒业：精心组织 用爱做展
夏都酒业：湖南糖酒会不愧为受人尊敬的会展


■展会主题：争做首选的区域样板市场 打造首选的中部招商大展
■展会亮点：
市场潜力亮点：2011年5月湖南省政府办公厅下发了关于促进湘酒产业健康发展的意见的文件，指出2015年湘酒要达到200亿的战略目标，政府要积极引导、培育和促进酒类市场的健康快速发展；同时长沙，是全国排名前十的典型消费性市场。
良好的人文先觉亮点：敢为人先的长沙市场是接受和消化各类消费新品的最快的市场，目前湖南成为国外葡萄酒庄及国内进口酒代理商进入地区市场的桥头堡，纷纷把打造样板区域市场的矛头直指长沙。
强大城市辐射亮点：超大城市群及两型社会试点区的长株潭具备强大的市场辐射力与带动力（长沙高桥食品大市场及长沙红星绿色食品城有3000多厂商入驻），具备便捷的物流条件等，为企业开发华南乃至全国市场奠定了成功的基础。
专业组织强强联合办展的组织亮点：长沙市酒业协会专业行业组织与长沙仁创会展公司专业会展机构联袂主办、确保展会的规格及专业得到进一步提升。
具备优越交通硬件的场馆亮点：湖南省展览馆的交通及其便利、历来是消费品展销的主平台，人气极旺，周边500米聚集了湖南省政协、湖南省委、湖南省出版局等近百政府机构、聚集了数百家星级酒店和娱乐场所，对团购参观极其有利，同时长沙最大的休闲处烈士公园仅百米之遥，为展会成功火爆开展奠定基石。
现场精彩纷活动亮点：⑴极品花式调酒表演；⑵VIP参观商幸运大摇奖；⑶迎元旦大型团购会；⑷高端专场品酒会；⑸高规格的酒文化演出。
■日程安排
报到布展：2011年11月23日至24日 开幕仪式：2011年11月25日09点
展示交易：2011年11月25日至28日 撤展：2011年11月28日16点-20点
■参展范围：
一、酒饮料区：A、各国品牌葡萄酒（红葡萄酒、白葡萄酒、桃红葡萄酒、香槟/气泡酒、冰酒等），烈性酒（威士忌、白兰地、伏特加等），国产白酒、保健酒、果露酒、养生酒、啤酒、保健酒、黄酒原酒等等。
B、国内外酒饮器皿、酒类包装及储藏技术、佐酒小食品、酒类广告设计等、酿造工艺与设备，灌充、贮藏、 包装技术与设备。酒庄，酒窖技术与生产资料，葡萄酒报刊、杂志、网络等专业媒体。进口及国产营养型饮料、茶饮料、乳制品饮料、碳酸饮料、果汁饮料、饮用水等；酒水、饮料及各类食品的相关添加剂、配料和辅料等。
二、食品区： 饮料饮品、餐饮食品、果蔬饮料、植物蛋白饮料、茶饮料、休闲食品、方便食品、糖果糕点、调味品、水产品、海产品、粮油及粮食制品、肉类、肉制品及禽、畜产品、水产品及海参、以及休闲食品、冷冻食品、肉制品、烘焙食品、营养食品、土特食品、儿童食品、食用菌等。 
■展位设置及收费标准 特装展位： 36平米起租，600元/平米。特装展位不包含设计搭建、卫生清洁、用电及其它必需品等。（相关特装管理费、电费由参展单位自行负责）
标准展位：3米×3米=9㎡，4800元/会期，特优型展位5500元/会期。配置：三面围板（双开口两面）、写真楣板一条（双开口两条）、5A220V电源插座一个、一桌两椅、照明灯光等。
标准展位：3米×2米=6㎡，3800元/会期，特优型展位4500/会期。配置：三面围板（双开口两面）、楣板一条（双开口两条）、5A220V电源插座一个、一桌两椅、照明灯光等。
■其它：总冠名、赞助协办单位详细回报方案及费用请致电0731-85714216联系咨询。
本届糖酒会设“总冠名”一家；协办单位二家。费用分别为18.8万元；12.8万元；9.8万元。诚邀有实力的企业与组委会联系相关事宜，组委会备有详细回报办法以供索取查阅，我们将竭诚为您提供全方位品牌营销服务。
■参展须知
1、需是在国家主管部门登记的具有法人资格的生产及销售企业，国外企业必须出具中国进口食品检验检疫证明文件，报名参展需向组委会提交加盖公章的三证复印件及其相关证明。
2、认真阅读《参展手册》中相关制度条例，了解清楚展会的布展、交易及撤展时间，避免造成不必要的麻烦或损失。如有特殊需求请提前与组委会联系落实，以免影响参展交易质量。
3、确定参展后应详细阅读《参展合同书》的各项条款，确认无疑后应认真填写各项内容，签字或盖章后传真或邮寄至组委会相关部门备案存档，以便于落实展位。合同签定后应于5个工作日内将参展费用汇到组委会指定的收款账号。组委会收到参展费用后印制【展位证】，企业凭【展位证】办理参展及撤展的各项续。
4、严禁携带假冒伪劣、过期变质、侵犯商标权的产品入展会现场展示交易，查出后果自负。
5、不得随意更改展位使用性质、拼摊儿、转租转卖，严禁变动展位形状，否则予封展处罚。
6、展会现场不允许使用大功率音响设备，危害现场交易环境。
7、未经允许不得在展馆内外私自乱放广告牌、易拉宝、宣传车辆等。
8、现场遇到困难请直接向组委会【大会服务中心】寻求帮助。
■组委会联系方式
组委会办公室地址：长沙芙蓉区紫薇路106号319室
电 话：0731-82126837 15575963803
传 真：0731-82125935

